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 سخن مترجم
 
 

 

 

 واحد و است رشد  روبه بازاریابی استراتژیک نقش ،اخیر های سال در
 شده پذیرفته سازمان استراتژیک مدیریت از بخشی عنوان به بازاریابی

رقبا، تحلیل مشتریان،  استراتژیک با درک نیازهای بازاریابی .است
دادن   انجام با ، وو روندهای محیطی عواملبازار و زیربازارها و شناخت 

ی آمیختۀ ها برنامهگیری اصلی  جهتهای بازار،  تحقیقات بازاریابی و داده
برندها و  در این رویکرد، پورتفوی .کند یمبازاریابی را مشخص 

انتخاب  ،معرفی محصول جدیدی ها های توزیع و همچنین قابلیت کانال
تعیین  های ارتباط با مشتریان برنامه وبندی بازار  بخشو بازار  ۀگستر

 .شود یم
این کتاب شامل شش بخش است. در بخش اول، مفهوم بازاریابی 

. در بخش شود یمی آن تبیین ها مشخصهاستراتژیک و بازارمحوری و 
چرخۀ  دوم اطلاعات مورد نیاز شامل اطلاعات محیط بیرونی و صنعت،

، اطلاعات حاصل از تجزیه و تینهاو منحنی تجربه و درمحصول عمر 
 .شود یم تحلیل شرکت ارائه

کلان شرکت با محوریت بازار تمرکز دارد  ریزی بر برنامهبخش سوم 
مانند مزیت رقابتی، تعریف بازار و واحد استراتژیک مواردی و به 
ی ها یاستراتژو  وکارها وکار، انتخاب بازار و پورتفوی کسب کسب

پایان، مدیریت برند شرکتی و در پردازد و   رقابتی و ورود بازار می
 .شود یممعماری آن مطرح 



 01 وکار کسب واحد و شرکت بازارمحور ریزی برنامهاستراتژیک  بازاریابی  

و  ها یاستراتژ .شود یموکار بازارمحور ارائه  ریزی واحدهای کسب برنامه در بخش چهارم،
پنجم، آمیختۀ . در بخش شود یمطور مفصل بررسی  سازی به  و جایگاه پروفایل وظایف اصلی

که به موارد مرتبط به محصول، قیمت،  شود یمعنوان برنامه عملیاتی بازاریابی تبیین  بازاریابی به
با تمرکز بر ارزیابی کارت  ها برنامه. در بخش ششم نیز اجرای پردازد یمارتباطات و توزیع 

 .شود یممتوازن بازاریابی تشریح 

این کتاب به زبانی ساده و رویکردی منسجم و جامع با مفاهیم نوین بازاریابی استراتژیک 
 های حوزه به مند علاقه دانشگاهی متخصصان و پژوهشگران برای تواند یمشده است و تنظیم 

 باشد. مفید ها سازمان ارشد مدیران و بازاریابی ای حرفه مدیران چنینهم و بازاریابی و استراتژی
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