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 پیشگفتار

صنرر ی   رر     ، مح رریل  تکبرریاف ارریا  ا  اد  رر د  هرر  دولتامررزه    بررد دالرر ج ا ورر د و 
صیدرر یف  ر تت  تزن  م  ری و  ترزن  بز گ ع یان برد، جد د هن  د.  ر تت منر ایو و 

وررر  ه  انرر   رر تت    رر   ا  آ ررد م د  دایرر  بررد ررر     م لرر  ا رر    ع یان برردو بنرری  ف ا  
 .ر  س د م  ه  زنیس خت ۀ رد بخش خ ی   و تیست،  انی ار غ ج، د آمد

صیدرر یف و  ر تت هر    «صیدر یف هر ر » ورد ا  تیویرو دو  ر تت    ت   اسرت 
صیدررر یان د   رری   هرر ف ات لیتهر    کرر  ا  ، بررد علرر  و د  ری .آمررد  اسررتپد رد  مهررگ 

صیدر یف و من ایو ایز بر  ااریا  مخ  رر هر   ه ریا  اسرت. اارزا ش  صیدر یف است و 
صیدرر یف هر رر   ا ، اود و ایاغت ا   ک سی و تق ض ف م  ری  بر  ا  هر   ا  سریف د  ری

 .د آه د  است  ا ار غ جو  هز  د وگ، آازن  تیستد ک  ا         ع یان بد

صیدر یف هر ر   ا میا دف م ا د محری   ۀو م  ب  اس س  بیاف تیست و  د  ج وعیامل 
  سرر ا  اطلا و خرردم و  ه  زنیسرر خت، واقررل   ل، ام یررت، امک ارر و هر ررر ، طلیترر 

جهررت روارر  ، د ا مرردو  ررک م  قررد تیسررتۀد  ، ه  ه رر  ط   برردوررد ب  نرر    داا ررد م 
صیید. مداظیصیدر یف هر ر    دیا  

وررد  صیدررر یف  ررر میجررو کرر  ا  عرریام    ت ر نررگ هر ررر  ، رررید م د سررز   و روارر  برر  ا  
صیدررر یف اقررش مه رر   ا ا  رر   . و ررد م اسررت و بیصررزا ف منرر بق و هر ررر  د  روارر  برر  ا  

، ه  زنیسر خت ه ف  می دد  ت  م  ا س خ    رهیف ، دا ادتیاا نی مهگ  ره داده ف هر ر 
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صنر ی  خردم و  هر ف مک نصنر ی  ، ا ور د ررغل . تیسرتد ده رد واقرل   لت ز حر  و 
ا ور د توهیرزاو ، ه  س خ دزنی  تیستۀ میجوهر ر  مهگ میزب ا  ره داده ف ، ه چ ی 

صیدررررر یان بتررررر ی  م  قررررۀجد ررررد و  تررررریات  وررررد منرررر  زم  رررررید م میزبرررر ن و جرررررا 
 رهی است. غیزهر ر هز  د د  توهیزاو هر ر  و زنزب  ه ف  ی ه ف صرا ف سیم  د

اد  رر دف انرر   برری میدتیررتمل رر  ، رررهی ب  دمرردوب  نرر   برر  طرری   ه  صرا ف سرریم  دانرر  
برد انر  دلیرل خیاسر    ، میزبر ا  ۀده د د خیاسرتره داد م   سو ب رد. بتر ی ررهیه ف 

وررد د آمررد   ب  دمرردوو  مرردو ویت   اف م  قرردمیزبرر ا  ره ررداده ف هر ررر  بررز گ هنرر  د 
 .آه د م  ا بد وجید  تیجه  د بل

صیدرر یف  ط   بردصیدرر یف  ۀم ری  د   ر   ه ف اظز د بد، وت ا   ضی ا   ک سی عر م و 
وررررر  ه نی ، و ا  سرررریف د  رررری  رررریدا د م خرررر    ط   برررردهر ررررر   وررررد میزبرررر ن  ا تورررر  ا 

د  انر   اف رد  ره  بدود م ل  م  لت ت  غ   و  س  د م م ی  ، ااد بید صیدر یان هر ر  
وترر ا، امیررد اسررت .اسررت رر     داارررو   ن تح رریلاو اف برری، م  لررو و مح رریاف انرر  

ور   ه ف داار   مدنز ت هر ر   ۀتک ی    ر  صیدد.، سیاسی   م ید واد  


